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Introduction

La protection du cadre de vie constitue un enjeu majeur pour les territoires et les
populations. La réglementation de la publicité, des enseignes et préenseignes vise a
concilier liberté d’expression’ et enjeux environnementaux tels que la lutte contre les
nuisances visuelles, la préservation des paysages et du patrimoine ou encore la réduction
de la consommation d’énergie.

La loi n°2010-788 du 12 juillet 2010 portant engagement national pour I'environnement
dite « loi ENE » ainsi que le décret du 30 janvier 2012 ont considérablement modifié une
reglementation qui datait de 1979.

Parmi les évolutions de la reglementation issues de la loi ENE et de son décret, citons
notamment :

- la clarification des compétences entre le maire et le préfet en matiere d'instruction et
de pouvoir de police de I'affichage ;

- le renforcement des sanctions notamment financiéres ;
- I'instauration d’une régle de densité publicitaire ;

- la création de regles d’extinction nocturne pour les publicités et enseignes lumineuses.

"'L’article L581-1 du code de I’environnement dispose que chacun a le droit d’exprimer et de diffuser des
informations et idées a I’aide de la publicité, des enseignes et des préenseignes it
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Délibération du conseil communautaire prescrivant 'elaboration d'un RLPi notifiée aux PPA
définit les objectifs de la commune en matigre de publicité extérieure et les modalités de concertation

. 4

Elaboration du RLPi

diagnostic/ réunions du groupe de travail / rédaction / concertation

. 4

[ Délibération arrétant le projet de RLPi et tirant le bilan de |a concertation ]

h 4

Le projet est transmis pour avis aux PPA et 3 la CONPS
Avis dans les 3 mois

. 2

[ Engquéte publique et rapport du commissaire-enguéteur ]

2 mais

Maodifications éventuelles

[ Délibération d'approbation du RLPi

Différentes phases de la procédure d'élaboration d'un RLPi

La loi ENE a intégralement refondée les procédures d’élaboration, de révision et de
modification des Réglements Locaux de Publicité Intercommunaux (RLPi). Désormais, ils
sont élaborés, révisés ou modifiés conformément aux procédures d’élaboration, de
révision ou de modification des plans locaux d’urbanisme intercommunaux (PLUi) définies
au chapitre III du titre II du livre Ier du code de l'urbanisme. Par ailleurs, un RLPi et un
PLUi peuvent faire I'objet d’'une procédure unique et d'une méme enquéte publique. Suite
a son approbation le RLPi est annexé au PLUi ou au document d’urbanisme en tenant
lieu.

Véritable outil de la mise en ceuvre d’une politique du paysage a l'échelle locale, le
Reglement Local de Publicité Intercommunal (RLPi) permet d’adapter la réglementation
nationale aux caractéristiques d’un territoire, tout en étant plus restrictif que celle-ci.




Le RLPi comprend au moins un rapport de présentation, une partie réglementaire et des
annexes.

- Le rapport de présentation s’appuie sur un diagnostic, définit les orientations
et objectifs de la commune ou de I'établissement public de coopération
intercommunale en matiére de publicité extérieure, notamment de densité et
d’harmonisation, et explique les choix retenus au regard de ces orientations et
objectifs.

- La partie réglementaire comprend les dispositions adaptant la réglementation
nationale. Les prescriptions du réglement local de publicité peuvent étre générales
ou s'appliquer aux seules zones qu’il identifie.

- Le ou les documents graphiques font apparaitre sur I'’ensemble du territoire de
la commune ou de lI'intercommunalité les zones et, le cas échéant, les périmétres,
identifiés par le reglement local de publicité et sont annexés a celui-ci. Les limites
de l'agglomération fixées par le maire en application de |'article R. 411-2 du code
de la route sont également représentées sur un document graphique annexé,
avec les arrétés municipaux fixant lesdites limites, au réglement local de publicité.

Le RLPi permet de fixer des régles concernant
les publicités, les enseignes et les
préenseignes. Ces trois dispositifs sont définis
par le code de I'environnement.

Constitue une publicité?, a I’exclusion des
enseignes et préenseignes, toute inscription,
forme ou image, destinée a informer le public
ou a attirer son attention, les dispositifs dont
le principal objet est de recevoir lesdites
inscriptions, formes ou images étant assimilées a des publicités.

2 article 1.581-3-1° du code de I’environnement s




_ «__9 FICTiV SHOP |

Constitue une enseigne® toute
inscription, forme ou image apposée sur
un immeuble et relative a une activité
qui s’y exerce.

¥ FICTiV SHOP

FiCTiV SHOP

Constitue une préenseigne* toute inscription, forme ou H
image indiquant la proximité d’'un immeuble ou s’exerce
une activité déterminée.

3 article L581-3-2° du code de I’environnement
* article L581-3-3° du code de I’environnement




I. Droit applicable sur le territoire en matiére de publicité extérieure

La CCPS comporte 15 communes et compte environ 15 000 habitants. Aucune commune
n'a une population supérieure a 10 000 habitants. Par ailleurs, les 15 communes
n‘appartiennent pas a une unité urbaine de plus de 100 000 habitants.

LES COMMUNES DE LA CCPS

MONTREC@®

BEAURAIN




Commune Population Superficie
Beaurain 237 hab. 101 ha
Bermerain 657 hab. 666 ha
Capelle-sur-Ecaillon 165 hab. 507 ha
Escarmain 438 hab. 640 ha
Haussy 1 668 hab. 1 622 ha
Montrécourt 231 hab. 356 ha
Romeries 433 hab. 601 ha
Saint:Ma-rtin-sur- 521 hab. 530 ha
Ecaillon
Saint-Python 1 036 hab. 743 ha
Saulzoir 1717 hab. 1010 ha
Solesmes 4 729 hab. 2 325 ha
Sommaing 346 hab. 360 ha
vendegles-sur- 1 107 hab. 657 ha
Ecaillon
Vertain 484 hab. 518 ha
Viesly 1 424 hab. 1 067 ha




Les enjeux paysagers identifiés dans le cadre du PLUI montre l'importance des
problématiques relatives aux entrées de ville. Le RLPI, a travers une réduction de la
densité publicitaire, permettra d’améliorer le paysage de certaines entrées de ville
notamment aux abords de Solesmes.

Composantes du paysage : Entités paysagéres:
Porte d'entrée de l'intercommunalité - Bati
[ ! Limite des entités baties Fond de vallée -*—

2 . ) Espace de plateaux
S~ Réseau hydrographique

“;IP Structure bocagére

Source : PLUI




La cartographie ci-dessous nous montre I'importance de la composante agricole dans les

paysages du territoire.
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1. La notion d'agglomération

Conformément a l'article R110-2 du code de la route, une agglomération est un espace
sur lequel sont groupés des immeubles bétis rapprochés et dont I'entrée et la sortie sont
signalées par des panneaux placés a cet effet le long de la route qui le traverse ou qui le
borde.

En dehors des lieux qualifiés d'agglomération par les reglements relatifs a la circulation
routiére, toute publicité est interdite®. Les préenseignes étant soumises aux mémes
régles que la publicité®, elles sont également interdites en dehors des agglomérations.

Toutefois, par dérogation a cette interdiction de la publicité en dehors des agglomérations,
peuvent étre signalés par des préenseignes dites dérogatoires :

- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales,

- les activités culturelles,

- les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite,

- a titre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a
caractére culturel ou touristique.

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la
mise en place de Signalisation d'Information Locale (SIL) relevant du code de la route.

2. La notion d'unité urbaine

La notion d'unité urbaine repose sur la continuité du bati et le nombre d'habitants.
L'INSEE définit 'unité urbaine comme une commune ou un ensemble de communes
présentant une zone de bati continu (pas de coupure de plus de 200 métres entre deux
constructions) qui compte au moins 2 000 habitants.

Une seule unité urbaine est présente sur le territoire. Il s’agit de l'unité urbaine de
Solesmes formée des communes de Solesmes et Saint-Python, elle compte 5 765
habitants.

3. Les périmeétres d'interdiction de toute publicité existant sur le territoire

a) Les interdictions absolues’

Le territoire compte deux immeubles classés au titre des monuments historiques. Il
s'agit :

5 Article L581-7 du code de I'environnement
® Article L581-19 du code de l'environnement
7 Article L581-4 du code de I’environnement it
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- De la Motte féodale a Haussy ;
- Du Menhir de Vendegies-sur-Ecaillon.

Sur ces deux monuments ainsi que sur les arbres, toute publicité est interdite.

Vendegie sur Ecaillon menhir :

- ARCHITECTIRE | =1 L e e
| s | ‘Atfiner 1o rocherche | Autre rectierche =
I 164
Monuments historiques
adific © Menhir dit Le Gros Caillou ou Grés Montfort
n Nord-Pas-de-Calais ¢ Nord ; VenfRissssmSonlion *
Bruyére de Sommaing
e o o1 Protohistoire
“ propriété de la commune
prot H 1980/03/18 : classé MH
Menhir dit Le Gros Calllou ou Grés Montfort (cad. A 1278) : classement par
arrété du 18 mars 1980
= Site archéologique : 59 608 1 AP.
L Recensement immeubles MH
ahc PADO107875
© Monuments historiques, 1992
[Protection es droits dus auteurs de 1a base Mérimée, des nolices ef des images :
7 la diftusion et la reproduction, intégrale ou par extrail, autre que cefle prévue & Fanicle|
L122—5ducndnﬂoIamnpﬁmhlmwo.delnmwmmw.dcsmﬂmeldonmmwdnoemmpem!dm
roalisén sans aulorisation proatable du ministre charpé de 1 culture ou, le cas échéant, du lulaire des droits dauleur 5
lest distinet da i, sous peine do p pour on apple di Faricke L.335-3 du Code de la propriété)|
intellectuete,
1-100] [101-176]
101 102 103 104 105 106 107 108 109 110 111 112 113 114 115 116 117 118 119 1201
123 124 125 126 127 128 129 130 131 132 133 134 135 136 137 138 139 140 141 14
145 146 147 1 49 150 151 152 153 154 155 156 157 158 159 160 161 162 163 164 165 166
167 168 169 170 171 172 173 174 175 176
Requéte (159) :DPT ET ((CLASSE+) :DPRO ))
1 1 e 0

Haussy motte féodale :




T ARCHITECTURE | ﬂﬂ!!ﬂﬁ?i‘;ﬂ;#&%& - ]

Monuments historiques
= [ sl'e Motte féodale
sation Mord-Pas-de-Calals ; Nord ;“
%% rue Charles-Azambre
| T édifice fortifié
motte
fion Moyen Age
t¢ propriété d'une personne privée
H 1978/12/06 : classé MH
Motte féodale (cad. A 2489) : classement par arrété du & décembre 1978
¢ Slte archéologigue : 59 289 1 AH.
= Recensement immeubles MH

= PADO107548
& Monuments histarigues, 1992
versement 1993/11/03
e i jour 2005/10/20
@. antact service producteur

fmmmmmmmummmg,muwmudeswm:

lAucune exploitation, notamment fa diffusion et la reproduction, intégrale ou par exirall, autre que celle prévue & larticle

|.lzz-suu::o«r.lanpwpmmnm.demmuummmmmummmmwmmmnm
iséa sans i du minisire chargé de la cullure ou, le cas échéant, du tulaire des droits dauteur =il

pour fagon en apph de larticle 1.335-3 du Code de la propridté;

est distinct de lui, sous pene de p

ini; .

[1-100] [101-176]

Requéte ((58) :DPT ET ((CLASSE+) :DPRO ))
1 Spédifiques=9 Générigues=0

Nota : La motte Féodale d'Haussy n'est pas visible depuis la voie départementale
traversant la commune.




Solesmes brasserie

Page 1 of |

| Liste des réponsaes | Affiner ia recherche | Awtre recharche P
Réponse n* 1

Inventaire général du patrimeoine culturel
edifice | site Brasserle, malterie, tonnellerie dite Brasserie-malterie Chirs Delaporte,
puls De La Roche Du Ronzet.

Iscatisation Nord-Pas-de-Calals ; Nord jaSulesimsss

aire d'étude Nord-Pas-de-Calais

2 53 a 55 rue de |'Abbaye

n prasserie ; malterle ; tonnellerie

atudiEes cour ; enclos | ateller de fabrication ; logement patronal ; bureau ; germoir

ie construchion 4e quart 18e sidqcle ; 2e quart 19e sigcle ; limite 19e sidcle 20e siécle

£ 1780 ; 1837 ; 1876 ; 1899

auteur(s) maitre d'oauvre Inconnu

histerique De source orale, la tonnellerie, qui porte |a date de 1780, serait un vestige
de l'anclen prieuré dépendant de l'abbaye de Saint-Denis (qui devait
renfermer une brasserie). En 1837 une ferme-brasserie, au nom de
Herman Delaporte, est installée, comme ['atteste la date portée. Cette
partie est utilisée jusqu'en 1899, date de la construction d'une nouvelie
brasserie. Le logement patronal porte la date 1B76. La brasserie porte
ensulte le nom de Chirils Delaporte, puis De La Roche Du Ronzet Chiris
(1921) , puis De La Roche Du Ronzet, aussi appelé brasserle de I'abbaye.
Elle cesse de fonctionner en 1957, puis est convertie en commerce de
boissons, Elle est actuellement désaffectée.
En 1927 on produisait 30 000 hectolitres de biére de fermentation haute et
basse, ainsi que le malt nécessaire a |2 fabrication ; en 1946 |a fabrication
s'élevait & 50 000 hectolitres de biére de fermentstion haute et basse,
commercialisée sous les marques Selva, Solpa, Salza ; elles étaient
renommées dans toute la région et jusqu'a Paris,
La brasserie employait environ 50 personnes.

ton Atelier de fabrication (1837) avec sous-sol et un étage carré couvert d'un
tolt & longs pans brisés ; germoir en brique et pierre & deux étages carrés
couvert d'un toit & croupe en métal ; ateller de fabrication (1899) percé de
bales cintrées et d'un oculus en fagade ; bureau & un étage carré avec toit
& longs pans ; tonnellerie en brigue avec pierre en soubassement couverte
d'un tolt & croupe ; logement patronal & un étage carré avec tolt en pavillon
et toit a lengs pans.

elages sous-sol ; 2 étages carrés ; étage de comble
gras-oeuvre brigue ; plerre ; cment ; enduit partiel
couverture (type) toit & longs pans ; croupe ; toit en pavillon ; tolt & longs pans brisés
couverure (maténau) ardalse ; métal en couverture ; matériau synthétique en couverture
décor ferronnerie ; céramique
représentation monegramme ; houblon ; céréale ; ornement géométrique

monegramme, ralson sociale, feullles et cnes de houblon sur la fagade sur
rue de l'ateller de fabrication ; céréales et ornement géométrique sur la
fagade sur cour de I'atelier de fabrication

£1at établissement industriel désaffecté

proprieté propriété privée
«de enguéte thématique régionale (brasserles du Nord - Pas-de-Calais)
1 Van Bost Nathalle

reférence TAS9000100

© Inventaire général
engudte 1992
aate versement 1999/08/30
1 2012/02/27
o Petitberghien, Thierry - @ Inventaire général, ADAGP
n

dossier en figne s

voir aussl Visite guidée

adre

date mise

crédits pr

ﬁmm des droits des auteurs de la base Ménmée, des nolices et des images ©

Aucung exploitation, notamment la diffusion el la reproduction, intégrale ou par exirail, autre que celle prévue a lartice

L. 122Mu Couedm propriété intellectuelle, de la base de donndes, des notices et des images de ca site ne peut &re
¢alable du ministre chargé de la cullure ou, le cas échéant, du titulaine des droits d'auleur s'l|

astunmrmdehi muapellade pour 70N &n app da Tadicle L.335-3 du Code de la propriété|
intellectuslie. ”
i

Requéte ((lAS8000100) :REF )

Relations Synonymes=1 Spécifiques=9 Génériques=0

http://www.culture.gouv.fr/public/mistral/merimee_fr?ACTION=CHERCHER&FIEL... 18/04/2013




En lien avec l'identité du territoire, d'autres batiments anciens de brasserie présentent un
intérét patrimonial :

St Python :

01/52 *

Brasseries et Malteries

m Inventaire

geénéral AfA Arima
du B ine Référence Mérimée 1A59000096
culturel
du Nord - Pas-
de-Calais
Localisation H- ] Rélerence : IASB00009E
Aine d’ élude : Nord - Pas-de-Calais
Commune : Saini-Python
Adresse : 46 nue Joffre
Titre couramt ¥ Coopérative de Solesmes,
wﬁrmmMﬂhmna In o
Dénomination : brasserie
Source d énergie : énergie themigque , produlte sur place , energie decingue | achetée
Destinations alalier
Appellation ef titre :drle(irnfdnﬂrmncmu dnsm Brmasechs de
Ik Omperumm de la Eauu ]
dn la Sambre

Canton : Solesmes
. Canographie : Lambert1  DES20@S ; 0BB20S0 ; 1277050 ; 1277000
Codastre : 1966 A 2044
Statut pundique : proprigté privée
Element remarquable : machine de production
Elat de conservation : établissement indusinel dasaffectd

Dossiat do enguéle thématique regionale : brassenes du Nord - Pas-de-Calais établi en 1992, 1893 par
Vian Basl Nathalie

(€] Inventare genaral, 1992

HISTORIQUE
Datation : 1er quit 20e sicle. (datd par tradition orale)

Commentaire © De source orale la brassene coopérative auralt éé construlte en 1913 sous le nom de
Grande Brasserie Coopérative de Solesmes. Elle change de raison sociale en 1952 et prend la
denomenation do Brassene de 'Unlon des Coopérateurs de la Selle et de |a Sambre. Rachoelee en 1885,
elle devient biassere de Solesmes o cesse foute activitd en 1988, On y fabrigque de la biére de
fermantation haute, pus bosse dés 1954, En 1964 une nouvelie chaufers e une salle dembowsiiage
sont instalkées. Le maténel a éé modemnisd au fil des annbes

Catte brassere a até fune des premiéres disposées en semi-cascade (utliksant en parbe la loi de la
pesanteur). de conception lechnique Meura, constructeur de maténiel de brassage & Tournai
Cntmlmmlumuﬁnmnmm-;mm«mewmmlma Som en
place : une pompe & eas Meura, Toumal (Belgigue) | un concasseur & mall Socam, Pars (75) | une
mnnmmmtrhm Wanner, Lille (55) : deux cuves chaudiores en cuivre manekoes & ln main
de 100 et 120 hectoltres, Meura, Tournal (Belgique), vers 1813, une pompe & molt Deplechin, Tourmal
(Beigique) | un fitre presse & molt Meura, Tournal (Belgique), vers 1913 | une |Bvouse de lodes
Chauveaux Freres, Pans (75), les tolbes servant & fitrer e molt gul passe dans le filtre & modt ; un bac a
c;.mfmlmenLTwnl-lBugmr ; un refroidisseur i plaques Hilgehygia ; un compresseur Crepalle et




A Solesmes :

01/18 *

Brasseries et Malteries

m Inventaire
geénéral AfA Arimeaé
du Bt ine Référence Mérimée 1A59000099
culturel
du Nord -Pas-
de-Calais
Localisation 59 RAaterence : |ASS000098
Alre d' dtude : Novd - Pas-do-Calais
Commune Solesmes
Adresse : 568 rue Emile Duse
Titre courant ferme, brasserie, malterie dite brasserie-malterie Delacrobc
Dénomination fofme | brasserie . malteris
Souwrce d energe : énargie thermique , produlte sur place | energie dledngue , achalée
Appellation et tre dite brassene-maltene Delacron

Canton : Solesmes
Cartographie : Lambert1 0683050 ; 06A3100 ; 1276675 - 1276625
Cadastre : 1978 A 3630
. Statut jundique : propriéte prvee
Etat de consenvahon | établssement industriel dasaftecte

Dossier de anquéte thématique rdgionale : brasseries du Nord - Pas-de-Calaks établl en 1992, 1993 par
Van Bost Nathalie

(g} Inventaire général, 1662

HISTORIGUE
Datation : 4e quart 18e siécle | 2o motk 150 skecle, 1788 (porte (& date)

Commentaire © La ferme-brassene-mallere est fondée dans la seconde moitié du 19 siscle par Jean-
Baptiste Delacrotc. La ferme est anténeurs puisgue la grange porte la date de 1786, La brassers, dont
laciivité ne s'es! pas interrompue pendand la Premisre Guers mondiale, cesse defintivoment de
fonctionner vers 1950. De 18964 &4 1971 elle ost convertie en dépdt de boissons de & brassens Leduc a
.- Bruiletez-Marchiennes (59} |, puls de la brassene Baréd & Valenciennes (59)
En 1930 la production s'élevaill & 4000 hectolties de bire de fermentabion haute A partir de 1945 amviron
la beassene produit de la biere de fermentation basse. conditionnee en boutedies a bouchons mecanigues
uf four industreel a feu nu alimenté au coke est uliisé. Le brassags s'effectuait touts Fannee & reison d'un &
deux brassins hebdomadaires | ln garde en fits duralt huit jours. La lvraison de la biére se falsalt on
voiture hippomobdle. Uine vingtaine o estaminets appartenall & la brassene
En 1830 lusine employal 5 & 6 ouviiers & temps plen.

DESCRIPTION
STTUATION ; en ville

PARTIES CONSTITUANTES : cour ; lngement patronal ; ateler de tabrication : grange ; cheminge d'usine
: four imdustriel

MATERIALIX
Gros osuvre © brique




A Vendegies-sur-Ecaillon :

01/11 *

Brasseries et Malteries

Q Inventaire
geénéral AfA Arimeaé
du Bt ine Référence Mérimée 1A59000111
culturel
du Nord - Pas-
de-Calais
Locaksation 59 Raterence : IASS000111
Aire d élude Mord - Pas-de-Caiais
Commune : Wendegies-sur-Ecaillon
Adrease 50 route de Valenciennes
Titre courant brasserie, malterie dite brasserie-malierie Bisiau Jenart, puis
Bisiau Rombaux.
Dhsmomirsation : brasserie , malteris
Source d énergie : énergie themmique , produite sur plisce , energe alecirigue . acheloe
Appailation ef Wire dite brazsene-maltede Biskau Jenan, puis Biskau Rombeux

Canton : Solesmes
Catographie : Lambert! 0683875 ; 06A3075 ; 1285375 ; 1285300
Cadastre : 1993 A 2527
. Statut jundigue : proprigte prive
Etal do conservation : dablissament industnel desatfecté

Dossier de enquéte thématique régrionale : brasseries du Nord - Pas-de-Calaie atabl en 1992, 1993 par
Varn Best Nathalie

(&) Irvcantmire genaral, 19492

HISTORIQUE
Databion : 4 quart 180 sibcke | 20 molte 159 siecle, 1778 (porte ia date | dalé par racition ormle)

Commentaire . Do source orale la création de la brasserie-maltere seraf anténeurs & 1893, La fabncation

de & biere s'es? groffee sur Factvite agncole gui remonterait a 1778, date portes sur le Dignon du passage

couverl. En 1883 la twasserie est expiofée par M. Bisiau Jenart. La brasserie apparalt gans [annuare des
@  brasseurs su nom de Bisiaw en 1902 et 1910. De 1927  la cessation d'activité en 1839, clis est au nom de

Bisigu Rombaw. La brassane osi actuslisment desaffectss. La tovmille de la mahtenie s disparu

En 1902 la production s'élevalt 8 S000 hectoitres | en 18927 Iz maltere fonctionnatt &t la biére éalt

condiionnés en bouteilles,

DESCRIFTION

SITUATION : an village

PARTIES CONSTITUANTES : atelier de tabricaton ; cour | logement patronal ; passage CoOUVET | 8ncos ;
Qe

MATERIAUX
Gros oeuvne | brgue | peme
Cotrverture ; matenay synihatique en couverture | ardoise ; metal &n couverune

STRUCTURE
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Lors de l'inventaire des dispositifs publicitaires nous avons relevé des batiments anciens
présentant un intérét patrimonial et historique. L'examen du projet par les communes
permettra de préciser les hypothéses d'application de l'article L581-4 1I :

Capelle-sur-Ecaillon :

Le maire ou, a défaut, le préfet, sur demande ou apreés avis du conseil municipal
et aprés avis de la commission départementale compétente en matiére de sites,
peut en outre interdire par arrété toute publicité sur des immeubles présentant
un caracteéere esthétique, histogiyue ou pittoresque. ART L581-4 11
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Nous avons aussi noté ainsi que des batiments ruraux des 17éme et 18

Montrécourt :

Sommaing-sur-Ecaillon :
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Ces batiments ne sont pas en vue de l'axe de circulation, mais présentent un intérét
patrimonial.

La publicité est également interdite :

1° Sur les plantations, les poteaux de transport et de distribution électrique, les poteaux
de télécommunication, les installations d'éclairage public ainsi que sur les équipements
publics concernant la circulation routiére, ferroviaire, fluviale, maritime ou aérienne ;

WA > Pub
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Les plantations Les poteaux de transport et Les équipements publics
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2° Sur les murs des batiments sauf quand ces murs sont aveugles ou qu'ils ne
comportent qu'une ou plusieurs ouvertures d'une surface unitaire inférieure a 0,50 metre
carré ;

3° Sur les clétures qui ne sont pas aveugles ;

4° Sur les murs de cimetiére et de jardin public®.

8 Article R581-22 du code de I'environnement
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b) Les interdictions relatives®

Les interdictions relatives sont les interdictions qui peuvent étre levées dans le cas d’un
RLPI. Pour le territoire, elle concerne les publicités situées en agglomération a moins de
500 metres et dans le champ de visibilité des immeubles classés ou inscrits au titre des
monuments historiques.

? Article L581-8 du code de I’environnement




4. Les régles applicables au territoire

Aucune commune ne dispose d'un RLP, seul le code de l'environnement s’applique
actuellement.

a) Les régles du code de I'environnement en matiére de publicités et
préenseignes

Toute publicité doit mentionner, selon le cas, le nom et I'adresse ou bien la dénomination
ou la raison sociale, de la personne physique ou morale qui I'a apposée ou fait apposer.

Les publicités ainsi que les dispositifs qui les supportent doivent étre maintenus en bon
état d'entretien et, le cas échéant, de fonctionnement par les personnes ou les
entreprises qui les exploitent?®.

Interdiction

Sont interdits dans les agglomérations de moins de 10 000 habitants n'appartenant pas a
une unité urbaine de plus de 100 000 habitants :

- les dispositifs publicitaires scellés au sol ou installés directement sur le sol,

- la publicité lumineuse!’ (excepté les affiches éclairées par projection ou par
transparence, lesquelles sont soumises aux dispositions de la publicité non lumineuse),

- la publicité sur les baches (de chantier ou publicitaires),

- les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés a des manifestations
temporaires.

Densité

Le code de I'environnement pose la régle de densité suivante!? applicable uniquement a
la publicité sur mur ou cloture.

10 Article R581-24 du code de I'environnement

"'La publicité numérique fait partie de la publicité lumineuse et est donc interdite.
"2 Article R581-25 du code de I'environnement it
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I. - Il ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur les unités foncieres dont le
cOté bordant la voie ouverte a la circulation publique est d'une longueur au plus égale a
80 m linéaire.

Par exception, il peut étre installé deux dispositifs publicitaires alignés horizontalement
ou verticalement sur un mur support.

- Sur les unités fonciéres dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est
d'une longueur supérieure a 80 m linéaire, il peut étre installé un dispositif publicitaire
supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la premiére.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur I'unité fonciére.

II. - Il ne peut étre installé qu'un seul dispositif publicitaire sur le domaine public au droit
des unités foncieres dont le co6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est
d'une longueur au plus égale a 80 m linéaires.

Lorsque l'unité fonciere dont le c6té bordant la voie ouverte a la circulation publique est
d'une longueur supérieure a 80 m linéaire, il peut étre installé sur le domaine public un
dispositif publicitaire supplémentaire par tranche de 80 m au-dela de la premiere.

Ces dispositifs peuvent étre installés librement sur le domaine public au droit de I'unité
fonciere.

Publicité sur mur ou cléture (non lumineuse ou éclairée par projection ou transparence)

Surface unitaire maximale < 4 m2 13

Hauteur maximale au-dessus du niveau du sol < 6 m

La publicité sur mur ou cl6ture ne peut :

- étre apposée a moins de 0,5 m du niveau du sol,

- étre apposée sur une toiture ou une terrasse en tenant lieu,

" Article R581-26 du code de I'environnement / La surface peut étre portée 2 8 m? sous certaines conditions le
long de routes a grande circulation. it
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- dépasser les limites du mur qui la supporte,
- dépasser les limites de I'égout du toit,

- étre apposée sur un mur sans que les publicités anciennes existant au méme endroit
aient été supprimées (sauf s'il s'agit de publicités peintes d'intérét artistique, historique
ou pittoresque).

Sur toiture el avec un panneau de fond Sur foiture et non lumineuse

Installée & moins de 50 cm du sol ~u '.\'
B, . :
= ™ L %
Tous drojts réservés ©@ GO PUB

La publicité sur mur ou cl6ture doit étre située sur le mur qui la supporte ou sur un plan
parallele a ce mur. Elle ne peut constituer par rapport a ce mur une saillie supérieure a
25 cm.




Conditions d'utilisation du mobilier urbain comme support de publicité :

Le mobilier urbain peut, a titre accessoire eu égard a sa fonction, supporter de la
publicité non lumineuse ou de la publicité éclairée par projection ou par transparence. Il
ne peut pas supporter de publicité numérique dans les agglomérations de moins de 10
000 habitants.

Les publicités lumineuses éclairées par projection ou transparence supportées par le
mobilier urbain ne sont pas soumises a la plage d'extinction nocturne entre 1 heure et 6
heures.

La publicité supportée par le mobilier urbain est interdite :

- dans les espaces boisés classés'?,

- dans les zones a protéger en raison de la qualité des sites, des milieux naturels, des
paysages et de leur intérét notamment au point de vue esthétique ou écologique, et
figurant sur un plan local d'urbanisme ou sur un plan d'occupation des sols,

- si les affiches qu'elle supporte sont visibles d'une autoroute ou d'une bretelle de
raccordement a une autoroute ainsi que d'une route express, déviation ou voie publique
situées hors agglomération.

' en application de l'article L. 130-1 du code de l'urbanisme AN
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Il existe 5 types de mobilier urbain pouvant supporter de la publicité :

Municipales

.

Informations
Municipales

Type Régles applicables

Surface unitaire maximale < 2 m2

Surface totale £ 2 m2 + 2 m2 par tranche
entiére de 4,5 m2 de surface abritée au sol
Dispositifs publicitaires sur toit interdits
Surface unitaire maximale < 2 m2

Surface totale < 6 m2

Dispositifs publicitaires sur toit interdits

ne peuvent supporter que l'annonce de
spectacles ou de manifestations culturelles
ne peuvent supporter que l|'annonce de
manifestations  économiques, sociales,
culturelles ou sportives

ne peuvent comporter plus de deux
panneaux situés dos a dos

Surface unitaire maximale < 2 m2

ne peut  supporter une publicité
commerciale excédant la surface totale

Abris destinés au public

Kiosques a journaux ou a usage
commercial édifiés sur le domaine public

Colonnes porte-affiches

Mats porte-affiches

Le mobilier urbain destiné a recevoir des réservée a ces informations et ceuvres
informations non publicitaires a caractére Interdit si surface unitaire > 2 m2 et
général ou local, ou des ceuvres hauteur > 3 m

artistiques,

Les dispositifs de petits formats intégrés a des devantures commerciales




Les dispositifs de petits formats intégrés a des devantures commerciales ont une surface
unitaire inférieure a 1 m2. Leurs surfaces cumulées ne peuvent recouvrir plus du dixiéme
de la surface d'une devanture commerciale et dans la limite maximale de 2 m=2.

Dispositifs de petit format Wi & Pub

N Wiy

[ ENSEIGNE |

-

Surface unitaire < 1 m?
Surface totale < 2 m?

D'autres regles de la publicité sur mur ou sur cléture s'appliquent aux dispositifs de petit
format notamment le fait qu'ils doivent étre installés a plus de 50 cm du niveau du sol.

Les publicités sur les véhicules terrestres’® ainsi que sur les eaux intérieures'® sont
également réglementées par le code de I'environnement.

'3 Article R581-48 du code de I'environnement pour les véhicules publicitaires
' Articles R581-49 a 52 du code de I'environnement pour la publicité sur les eaux intérieures




b) Les régles du code de I'environnement en matiére de préenseignes dérogatoires

Les préenseignes sont soumises aux dispositions qui régissent la publicité!’. Les régles
précédemment évoquées sont donc applicables aux préenseignes.

Toutefois, par dérogation a l'interdiction de la publicité en dehors des agglomérations, peuvent
étre signalés par des préenseignes dérogatoires :

- les activités en relation avec la fabrication ou la vente de produits du terroir par des
entreprises locales,

- les activités culturelles,

- les monuments historiques, classés ou inscrits, ouverts a la visite,

- a titre temporaire, les opérations exceptionnelles et manifestations exceptionnelles a
caractére culturel ou touristique.

Les activités autres que celles mentionnées ci-dessus ne peuvent étre signalées qu'a travers la
mise en place de Signalisation d'Information Locale (SIL) relevant du code de la route.

activités en
relation avec la monuments
fabrication ou la historiques,
vente de activités classés ou . . .
. . ; preenseignes temporaires
produits du culturelles inscrits,
terroir par des ouverts a la
entreprises visite
locales
Type de dispositif scellée au sol ou installée directement sur le sol
Nombre maximum
de dispositif par 2 2 4 4
activité, opération
ou monument
Dimensions 1 m de hauteur et 1,5 m de largeur
maximales 2,2 m de hauteur maximale au-dessus du sol
Distance
maximale 5 km 5 km 10 km -
d’‘implantation

hors agglomération
et dans les agglomérations de

Lieu hors agglomération uniquement moins de 10 000 habitants et
d‘implantation ne fait pas partie d'une unité
urbaine de plus de 100 000
habitants

Installée au maximum 3
semaines avant le début de la
manifestation ou de

Durée permanente I'opération
d’installation Retirée au maximum 1
semaine aprés la fin de la
manifestation ou de
I'opération

c) Les régles du code de I'environnement en matiére d'enseignes

Une enseigne doit étre :

17 Article L581-19 du code de l'environnement it




- constituée par des matériaux durables,

- maintenue en bon état de propreté, d'entretien, de fonctionnement, par la personne
exergant l'activité qu'elle signale.

- supprimée par la personne qui exercait I'activité signalée et les lieux sont remis en état
dans les 3 mois de la cessation de cette activité (sauf lorsqu'elle présente un intérét
historique, artistique ou pittoresque).

Les enseignes lumineuses

Une enseigne lumineuse est une enseigne a la réalisation de laquelle participe une source
lumineuse spécialement prévue a cet effet.

Ces enseignes satisfont a des normes techniques fixées par arrété ministériel*s.

Elles sont éteintes’® entre 1 heure et 6 heures, lorsque l'activité signalée a cessé.
Lorsqu'une activité cesse ou commence entre minuit et 7 heures du matin, les enseignes
sont éteintes au plus tard une heure aprés la cessation d'activité de I'établissement et
peuvent étre allumées une heure avant la reprise de cette activité.

Les enseignes clignotantes sont interdites, a I'exception des enseignes de pharmacie ou
de tout autre service d'urgence.

'8 arrété non publié a ce jour
' l'article R581-59 prévoit qu'il peut étre dérogé a cette obligation d'extinction lors d'événements exceptionnels
par arrété municipal ou préfectoral

]
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Enseignes lumineuses

% Mk Jo clscoitnus el 40 ocihl; son sissigre 5h30, lo boulangerie va ouvrir & 6h30
Jusqu'a 1 heure les enseignes peuvents étre éclairées, [l peut éire éclairée. Si I'Gtablissement ferme & 4 heures, o ROLENg Lol ¥ I u. b
I'anseigne peut rester allumée jusqu’a 5 heures. 9 STHSTNN: PR SNSRI

Tous droits ré

Les enseignes apposées a plat sur un mur ou parallélement @ un mur

Elles ne doivent pas :

- dépasser les limites de ce mur,
- constituer par rapport a Iui une saillie de plus de 25 cm,

- dépasser les limites de I'égout du toit.

Des enseignes peuvent étre installées :

- sur un auvent ou une marquise si leur hauteur ne dépasse pas un metre,

- devant un balconnet ou une baie si elles ne s'élévent pas au-dessus du garde-corps ou
de la barre d'appui du balconnet ou de la baie,

- sur le garde-corps d'un balcon si elles ne dépassent pas les limites de ce garde-corps et
si elles ne constituent pas une saillie de plus de 25 cm par rapport a lui.

7
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Dépasse les limites de légout du toit
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Les enseignes perpendiculaires au mur

Elles ne doivent pas :

- dépasser la limite supérieure de ce mur,
- étre apposées devant une fenétre ou un balcon,

- constituer par rapport au mur, une saillie supérieure au dixiéme de la distance séparant
les deux alignements de la voie publique, sauf si des reglements de voirie plus restrictifs
en disposent autrement (dans tous les cas, cette saillie ne peut excéder 2 m).




@ = distance séparant les 2 clignements B8
de lo vole publique

ds Iﬁc.?m

Les enseignes installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu

Les enseignes installées sur toiture ou terrasse en tenant lieu sont interdites lorsque les
activités qu'elles signalent sont exercées dans la moitié ou moins de la moitié du

batiment qui les supporte.

Dans le cas contraire, ces enseignes doivent étre réalisées au moyen de lettres ou de
signes découpés dissimulant leur fixation et sans panneaux de fond autres que ceux
nécessaires a la dissimulation des supports de base. Ces panneaux ne peuvent pas

dépasser 50 cm de haut.

Hauteur maximale des enseignes sur toiture

Hauteur de la facade £ 15 m

3m

Hauteur de la facade > 15 m

1/5 de la hauteur de la facade dans la limite de 6 m

Surface cumulée?® des enseignes sur toiture d'un méme établissement < 60 m2

%0 Cette régle ne s'applique pas aux établissements de spectacles vivants, cinématographiques ou d'enseignement 1
et d'exposition d'arts plastiques

A
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Les enseignes apposées sur une facade commerciale

Les enseignes apposées sur une fagade commerciale d'un établissement ne peuvent avoir
une surface cumulée®' excédant 15 % de la surface de cette facade. Toutefois, cette
surface peut étre portée a 25 % lorsque la facade commerciale de I'établissement est
inférieure a 50 m2.

Les baies commerciales sont comprises dans le calcul de la surface de référence. Les
publicités qui sont apposées dans les baies commerciales ainsi que les auvents et les
marquises ne sont pas décomptées dans le calcul de la surface autorisée.

*! Cette régle ne s'applique pas aux activités culturelles de spectacles vivants, de spectacles cinématographiques A
ou d'enseignement et d'exposition d'arts plastiques

AN
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Les enseignes, de plus de 1 m2, scellées au sol ou installées directement sur le sol

Les enseignes de plus de 1 m2, scellées au sol ou installées directement sur le sol, ne
peuvent étre placées a moins de 10 m d'une baie d'un immeuble situé sur un fonds voisin
lorsqu'elles se trouvent en avant du plan du mur contenant cette baie.

& Pub

-4

Ces enseignes ne doivent pas étre implantées a une distance inférieure a la moitié de
leur hauteur au-dessus du niveau du sol d'une limite séparative de propriété. Elles
peuvent cependant étre accolées dos a dos si elles signalent des activités s'exercant sur
deux fonds voisins et si elles sont de mémes dimensions.
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Les enseignes de plus de 1 m2 scellées au sol ou installées directement sur le sol sont
limitées en nombre a un dispositif placé le long de chacune des voies ouvertes a la
circulation publique bordant I'immeuble ou est exercée I'activité signalée.

Tous droits réservés © GO PUB

La surface unitaire maximale des enseignes de plus de 1 m2, scellées au sol ou installées
directement sur le sol est de 6 m=2.

Ces enseignes ne peuvent dépasser :

- 6,50 m de haut lorsqu'elles ont 1 m ou plus de large,

“II._'.L
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- 8 m de haut lorsqu'elles ont moins de 1 m de large.




d) Les régles du code de I'environnement en matiére d'enseignes et préenseignes
temporaires

Sont considérées comme enseignes ou préenseignes temporaires :

1° Les enseignes ou préenseignes qui signalent des manifestations exceptionnelles a
caractére culturel ou touristique ou des opérations exceptionnelles de moins de trois mois

!

2° Les enseignes ou préenseignes installées pour plus de trois mois lorsqu'elles signalent
des travaux publics ou des opérations immobiliéeres de lotissement, construction,
réhabilitation, location et vente ainsi que les enseignes installées pour plus de trois mois
lorsqu'elles signalent la location ou la vente de fonds de commerce.

Elles peuvent étre installées 3 semaines avant le début de la manifestation ou de
I'opération qu'elles signalent et doivent étre retirées 1 semaine au plus tard aprés la fin
de la manifestation ou de I'opération.

Les enseignes temporaires doivent étre maintenues en bon état de propreté, d'entretien
et, le cas échéant, de fonctionnement, par la personne exercant |'activité qu'elle signale.

Les enseignes temporaires lumineuses sont éteintes?? entre 1 heure et 6 heures, lorsque
I'activité signalée a cessé. Lorsqu'une activité cesse ou commence entre minuit et 7
heures du matin, les enseignes temporaires sont éteintes au plus tard une heure apres la
cessation d'activité de I'établissement et peuvent étre allumées une heure avant la
reprise de cette activité. Les enseignes temporaires lumineuses satisfont a des normes
techniques fixées par arrété ministériel®.

Les enseignes temporaires apposées a plat sur un mur ou parallélement a un mur

= Saillie £ 25 cm
= Ne doit pas dépasser les limites du mur support
= Ne doit pas dépasser les limites de I'’égout du toit

Les enseignes temporaires perpendiculaires au mur

= Ne doit pas dépasser la limite supérieure du mur support
* Saillie < 1/10°™ de la distance séparant deux alignements de la voie publique
dans la limite de 2 m

Les enseignes temporaires installées sur toiture ou sur terrasse en tenant lieu

= Surface totale < 60 m=2

22 i1 peut étre dérogé a cette interdiction lors d'événements exceptionnels par arrété municipal ou préfectoral
* arrété non publié a ce jour o




Les enseignes temporaires de plus de 1 métre carré, scellées au sol ou installées
directement sur le sol

Une seule placée le long de chacune des voies ouvertes a la circulation publique
bordant l'activité

= Reégles du H/2 et des 10 m des baies voisines

= Surface < 12 m2 (si 2° alinéa)




5. Le régime des autorisations et déclarations préalables

1) I'autorisation préalable

Les publicités soumises a autorisation préalable sont :
- les emplacements de baches comportant de la publicité,

- les publicités lumineuses autres que celles supportant des affiches éclairées par
projection ou par transparence,

- les dispositifs publicitaires de dimensions exceptionnelles liés a des manifestations
temporaires.

Les enseignes soumises a autorisation préalable sont :

- les enseignes installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux articles L.581-4 et
L.581-8 ou installées sur les territoires couverts par un RLP,

- les enseignes temporaires installées sur un immeuble ou dans les lieux visés aux
articles L.581-4 et, lorsqu’elles sont scellées au sol ou implantées directement sur le sol,
installées sur un immeuble ou dans les lieux visés a |'article L.581-8,

- les enseignes a faisceau de rayonnement laser des enseignes a faisceau de
rayonnement laser quel que soit leur lieu d'implantation.

Le formulaire CERFA n°14798 permet d'effectuer une demande d'autorisation préalable.

2) la déclaration préalable

Les publicités qui ne sont pas soumises a autorisation préalable sont soumises a
déclaration préalable a Il'occasion d'une installation, d'une modification ou d'un
remplacement.

Par principe, les préenseignes étant soumises aux dispositions applicables a la publicité,
elles sont donc soumises a déclaration préalable. Toutefois, lorsque leurs dimensions
n'excédent pas 1 métre en hauteur et 1,5 métre en largeur, elles ne sont pas soumises a
déclaration.

Le formulaire CERFA n°14799 permet d'effectuer une déclaration préalable.

LUZ







6. Les compétences en matiére de publicité extérieure

De maniére générale, les compétences d'instruction et de police en matiére de publicité
extérieure se répartissent comme suit :

Cas général Absence d'un RLP(i) Présence d'un RLP(i)
Compétence d'instruction Préfet Maire
Compétence de police Préfet Maire

Il existe une exception, a cette répartition des compétences. Il s'agit de la compétence
d'instruction des installations (les modifications ou remplacements restent soumis au cas
général) de béaches (de chantier ou publicitaires) et des dispositifs publicitaires de
dimensions exceptionnelles pour laquelle seul le maire est compétent.

Cas dérogatoire des baches Absence d'un RLP(i) Présence d'un RLP(i)

Compétence d'instruction Maire au nom de |'Etat Maire au nom de la
commune

Compétence de police Préfet Maire




II. Diagnostic du parc d’affichage

Le tableau suivant présente les infractions possibles que peuvent présenter les dispositifs
visés par le code de I'environnement :

Illustration des principales infractions

enseigne scellée au sol trop grande (8m2 au lieu de 6)
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dispositif publicitaire trop grand (12m2 au lieu de 4)
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dispositif publicitaire trop grand (16m2 au lieu de 4)
et sur mur non aveugle
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dispositif pubficitaire trop grand (16m2 au lieu de 4)
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PREENSEIGNE NON DEROGATOIRE
POSEE AU SOL HORS AGGLOMERATION




HAUTEUR >6 m
dépasse les limites de 'égout du toit




PUBLICITE MAL ENTRETENUE

-PUBLICITE SUR MUR
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La définition de la publicité comme "toute inscription, forme ou image" fait entrer le
journal d'information dans cette catégorie, cependant le Ministére de [I’Ecologie
considére?* que ces informations étant d'intérét collectif et non commerciales, ces
journaux numériques ne sont pas soumis a la réglementation de la publicité a condition

de ne pas contenir de publicités ni de logos.

** Guide de la publicité extérieure du Ministere de I'Ecologie, p45 4".:.& .
l’ﬁf: I




III. Orientations et objectifs de la collectivité en matiere de publicité
extérieure

1. Les objectifs

La collectivité s’est fixée 3 objectifs en matiére de publicité extérieure pour son RLPI par
délibération. Il s'agit de :

1. La préservation de l'image des centres villes et des entrées de villes notamment a
Solesmes ;

2. L’amélioration de lintégration des enseignes le long des linéaires commerciaux
notamment Solesmois et aux abords des activités commerciales ;

3. L’harmonisation des régles a I’échelle intercommunale pour renforcer limage du
territoire.

2. Les orientations

Afin de remplir ses objectifs, la collectivité s’est fixée les orientations suivantes :

Orientation 1 : Réduire la densité publicitaire

Orientation 2 : Réglementer les enseignes ayant un fort impact paysager : sur toiture
ou terrasse en tenant lieu, scellée au sol, installée directement sur le sol, sur cl6ture

Orientation 3 : Compléter les régles nationales applicables aux enseignes sur batiment
par des prescriptions architecturales




IV. Justification des choix retenus

Aucun zonage n’est institué sur le territoire intercommunal. En effet, la CCPS souhaite
harmoniser les régles sur l’ensemble du territoire intercommunal. Ainsi, les régles
concernant les publicités et préenseignes s’appliqueront dans toutes les agglomérations
de la CCPS. Les regles sur les enseignes s’appliqueront sur l'intégralité du territoire
intercommunal y compris hors agglomération.

1. Les choix retenus en matiére de publicités et préenseignes

En matiére de publicités et de préenseignes, la CCPS a fait le choix de restreindre la régle
de densité nationale en limitant les publicités et préenseignes sur mur aveugle a une
seule par mur. Ceci afin d’éviter les phénomeénes de saturation publicitaire de certains
murs notamment en entrées de ville. Par ailleurs, les publicités sur mur devront avoir un
recul d’au moins 50 cm par rapport aux arétes du mur afin d’étre implantées en
cohérence avec le bati qui la supporte et éviter les dispositifs excentrés.

état actuel : deux dispositifs en infraction (surface unitaire supérieure a 4m2).




Limitation a 1 dispositif par mur et positionné :

Dans une optique de développement durable, d’économies d’énergie et de préservation
du paysage nocturne, les publicités et préenseignes éclairées par projection ou par
transparence seront éteintes entre 23h00 et 06h00.

2. Les choix retenus en matiére d'enseignes

Afin de protéger certains éléments du patrimoine local, les enseignes ne seront pas
autorisées sur les auvents ou marquises ni sur les garde-corps de balcons ou balconnets.

La saillie maximale d'une enseigne perpendiculaire sera limitée a 80 centimétres afin
d’éviter des débordements sur domaine public trop importants par rapport au cadre bati
du territoire.

L'enseigne perpendiculaire sera implantée au méme niveau que l|'enseigne paralléle
lorsque l'activité ne s’exerce qu’en rez-de-chaussée au mur afin de favoriser la lisibilité
du linéaire commercial dans les rues commergantes.

Les enseignes de plus d'un meétre carré, scellées au sol ou installées directement sur le
sol, ne peuvent s'élever a plus de 6 metres au-dessus du niveau du sol afin de limiter
leur impact sur le paysage local et les intégrer au cadre bati globalement peu élevé.

Les enseignes de moins d’un meétre carré ou égale a un métre carré, scellées au sol ou
installées directement sur le sol sont limitées en nombre a deux dispositifs placés le long
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de chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble ou est
exercée l'activité signalée. L'objectif de ce choix est d’éviter la profusion de petits
dispositifs qui ne sont pas encadrés nationalement mais qui peuvent avoir un impact
important sur le paysage. Ces enseignes seront par ailleurs limitées en hauteur a 1,5
metre afin d’éviter qu’elles n‘encombrent trop le paysage lorsqu’elles ont la forme de
drapeaux par exemple.

Les enseignes sur cloture seront limitées en nombre a deux dispositifs placés le long de
chacune des voies ouvertes a la circulation publique bordant I'immeuble ou est exercée
I'activité signalée. Ceci afin, comme dans le cas précédent d’encadrer des dispositifs qui
ne sont pas encadrés au niveau national. Afin de limiter I'impact la surface maximale
sera limitée a 2 mz2,

Enfin, afin d’avoir un parallélisme avec la publicité lumineuse et afin de remplir les
mémes objectifs. Les enseignes lumineuses seront éteintes entre 23 heures et 6 heures
lorsque l'activité signalée a cessé. Dans une optique de préservation des paysages de la
CCPS, une seule enseigne numérique est autorisée par activité. La surface unitaire d'une
enseigne numérique de ce type ne pouvant excéder 2 meétres carrés.




